
Campaña “ Tarjeta Roja al Trabajo Infantil ”



La OIT y la erradicación del Trabajo 
Infantil

� Agencia especializada 
de Naciones Unidas
� De carácter tripartito 

� Procura fomentar la 
justicia social y los 
derechos humanos y 
laborales

� Crea convenios sobre el tema.
� Incluye el TI en la Declaración 
relativa a los Principios y 
Derechos Fundamentales en el 
Trabajo.

� Lo considera como un requisito 
indispensable para lograr Trabajo 
Decente.

� Implementa el Programa 
Internacional para la Erradicación 
del Trabajo Infantil (IPEC) en 
1992.  En Chile desde 1996.



• 218 millones de niños y niñas en el 
mundo son explotados.

•13 millones en Latinoamérica.

El trabajo infantil no es un pasatiempo ni un 
deporte….es una realidad en el mundo



La OIT y la Campaña “Tarjeta Roja”

•La OIT, a través de su programa IPEC ha 
desarrollado una serie de iniciativas de difusión y 
sensibilización en torno a la urgencia de la 
erradicación del trabajo infantil. 

•En 2002,  crea la  campaña mundial: "Tarjeta Roja al 
Trabajo infantil”

•A través de una tarjeta similar a la usada por los 
árbitros en partidos de fútbol, se busca llamar la 
atención sobre la realidad del trabajo infantil y animar 
a la gente a apoyar el movimiento mundial contra este 
tipo de explotación.



¿Porqué realizar esta campaña en el  fútbol?

� Es el deporte más popular y une a 
todos los pueblos, constituyendo una
fuente de entusiasmo e inspiración. 

� Permite difundir un mensaje simple 
y universal gracias a una cobertura 
mediática extraordinaria. 

� Se pueden realizar campañas de 
fácil aplicación.

� Difunde valores fundamentales para 
la OIT: esfuerzo, perseverancia, 
espíritu  de equipo, solidaridad y no 
discriminación religiosa, política o de 
género.



Tarjeta Roja: una campaña consolidada a nivel mundial

� Comienza en 2002, en 
asociación con la 
Confederación Africana de 
Fútbol y el Comité Organizador 
de Copa Africana de Naciones



Tarjeta Roja: una campaña consolidada a nivel mundial

En 2003 la FIFA y la OIT se unen en una 
campaña mundial contra el trabajo infantil:

•Aunar estrategia para incorporar  nuevos 
socios 
•Reforzar programas para eliminar el trabajo 
infantil en la producción de mercadería 
deportiva y otras industrias; 
•Fortalecer imagen y presencia de la campaña 
mediante su adopción por parte de las 
asociaciones de fútbol y los equipos de todo el 
mundo

"Este esfuerzo conjunto demuestra que la FIFA es pl enamente consciente 
de su responsabilidad social, particularmente frent e a los más jóvenes",

Presidente de la FIFA, Joseph Blatter.  Febrero, 20 03

Sr,Juan Somavia , Director General, 
Organización Internacional del Trabajo



Tarjeta Roja: Ginebra, Suiza (2006)

Participaron representantes de OIT, 
FIFA, Organización Mundial del 
Movimiento Scout y Roger Milla, 
jugador Camerún y niños.

Nicole Petignat-Mouidi, la única
árbitro mujer calificada para arbitrar
partidos internacionales



Escuelas de Integración
REAL MADRID

Tarjeta Roja: España

Miles de niños sacaron tarjeta
roja al trabajo infantil, 23 de 
mayo de 2009

Juan Hunt , director de la oficina de la OIT en España; 
Ramón Jáuregui, diputado y portavoz del PSOE 



Tarjeta Roja: en Latinoamérica

•En 2003 OIT firma Convenio de 
Colaboración con la Confederación 
Sudamericana de Fútbol-
CONMEBOL 

•La “tarjeta roja” se ha aplicado en 
torneos de fútbol internacionales y 
nacionales en Uruguay, Argentina, 
Paraguay, Perú y Brasil.



Tarjeta Roja: Brasil

Ministro del trabajo de Brasil  y 
Ministro del Trabajo Indio, 2009

Complexo Cultural da República, 
junio 2007 



Tarjeta Roja : Perú (2006)



Tarjeta Roja : Argentina, Estadio La Bombonera, 2003



Pdte Costa Rica Abel Pacheco

Campaña 2004-2005

Tarjeta Roja : Costa Rica, 2004-2005



Propuestas

Para los partidos de fútbol se sugieren acciones de 
merchandising en el estadio, con la imagen de la Campaña 

Tarjeta Roja de OIT.

Artículos: Globos, lienzo, poleras, volantes, manitos de cartón, 
pelotas de fútbol con logo impreso, etc

Publicidad: Colocación de la imagen de campaña en uno o 
más paneles del estadio.

Pasadas de Gc en transmisión televisiva



Difusión : Comunicado de prensa; mensaje y banner en 
páginas web institucionales, colocación de mensaje de 
campaña a través de un vocero, preferentemente un 

jugador de la selección que instale el tema en entrevistas y 
notas de prensa.

Propuestas



Ejemplo:

Lienzo
Niños y niñas en cancha
Fotografía con jugadores

Voz en Off
Vocero da mensaje en medios de 

prensa 
Comunicado de prensa 

anunciando actividad

Propuestas


